关于广告消费咨询师以及几个咨询师统计项的说明
广告消费咨询师归属问题
创建数据时
[bookmark: _GoBack]1、客服人员在创建销售档案基础数据时，广告消费咨询师默认为空。 
2、销售档案基础数据创建成功后，第一个添加咨询记录数据并且不拥有【客服】权限的用户即自动为广告消费咨询师。 
说明：如上规则仅对A系统有效，B系统将不实行该规则，也不能设置B系统所属的广告消费所属咨询师。
数据掉入公共池
当数据掉入公共池时，不管是咨询师手动放弃还是程序定时作业放弃该条数据。当数据满足如下全部条件时，则当前咨询师即自动为广告消费咨询师
	a、当前广告咨询师为空
b、当前时间在数据创建14天内或数据由B系统转移到A系统14天内
c、数据未被合并
d、数据之前未掉入过公共池 
e、数据为A系统数据
更改广告咨询师
1. 可以更改的权限
超级管理员、咨询校长、咨询主管、客服主管。 
2. 更改必须满足如下全部条件
a、当前时间在数据创建14天内或数据由B系统转移到A系统14天内
b、数据未被合并 
c、数据之前未掉入过公共池 
d、数据为A系统数据 
3. 其他注意点
合并数据时，被合并的那一条数据的广告消费咨询师值将自动设置为空，合并它的那一条数据的广告消费咨询师不变。
销售数据报名成功后的分成算法
从校区的维度计算
学生档案创建在哪个校区，即属于该校区的数据，部分定金、交齐定金、营业理论额、精准理论额即属于该校区的数据
从咨询师的维度计算
1. 创建学生档案【学员基础信息】
当创建学生档案时，程序会自动判断该学生档案数据是否能匹配到销售助手数据，如果匹配成功，即学生档案关联到销售助手数据(尽量保证学生档案和销售助手是一对一的关系，如出现多对一或多对多的关系时候将会影响统计结果，后续我们再讲此种情况的解决方法)。

2. 创建学生档案【报班信息】
财务在创建报班数据成功后，系统会自动将当前学生档案关联的销售档案的咨询师、共单咨询师、广告消费咨询师这三个数据所有者的校区也当前报班所在的校区一样的用户等比分成营业额(精准/理论)
如：广州财务创建了一个报班，该报班实收20000元，则在做关联的时候程序会自动判断该学生档案数据有没有关联销售助手，如果有，就得到该销售助手的咨询师、共单咨询师、广告咨询师，假如咨询师和广告咨询师为广州校区，共单咨询师为非广州校区，则此时咨询师、广告咨询师各占该次报班营业额的50%。
【注：此操作全程由程序自动完成，无需人工操作】
[image: ]

3. 咨询校长手动更改营业额
当咨询校长发现指定报班的营业额分配不合理，则可手动在销售助手右上角更改咨询师分配比率。
需要注意的几点：
a、所有的分配比例之和必须为100%
[image: ]
b、允许将分配比例置为空，即这此报班没有咨询师可以分配比例(如学生自己续班)
c、每一次报班都可以设置分配比例
d、只可更改本校区报班的分配比例
各个统计项
规则和算法
1. 营业额精准
a、如果学生在一次报班里所有班级的入学状态均在集合{【未报到】、【正常入学】、【重修学位】、【业绩共享】、【学历共享】、【证书共享】}中，则就统计该次报班的应收额；
b、如果学生在一次报班里有任意一个班级的入学状态不在集合{【未报到】、【正常入学】、【重修学位】、【业绩共享】、【学历共享】、【证书共享】}中，则就统计该次报班的实收额。
筛选时间为定金时间。
2. 营业额理论
统计学生报班中的学费应收总额。筛选时间为报名时间。

3. 全国营业额理论平均单价


4. 营业额理论转换率

5. 全国营业额精准平均单价


6. 营业额精准转换率 


需要注意的几点
1. 当学生档案和销售助手存在非一对一关系的时候
在做校区维度统计时，会去重掉重复的数据，只计算一个有效数据。
但是在以咨询师为维度进行计算时，由于无法识别到哪条数据为有效数据故有可能会重复计算，所以校长需要在在【咨询师统计】-【学生档案待处理数据】下参考【关联了多条销售助手的学生档案数据】，将重复数据进行合并或将指定数据的分成比例设置为0
[image: ]
2 以校区为维度考量咨询师数据和以咨询师为维度考虑数据得到的值并不是一一相等的，因为以校区为考量的前提是数据必须在校区，而以咨询师为考量则没有这个限制。
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